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oila pl\ndc deuxansque We Are

prend ses marques au 73, rue du Faubourg-
. avec prés de by

inscrits, fabrique dela.  communauté.

e nombril dunew
Aun jet de pierre du palais de I' u\ sée eten
face du Bristol, Iendroit détonne avec son
logo lumineux projeté sur les murs d'un
hotel particulier du trés chic 8° arrondisse-
ment et sa fresque aux tons acidulés qui en
recouvre le plafond central. Taguée deux nuits
durant par un artiste, elle met en scéne les
Daft Punk, Astérix, le Bibendum de Michelin,
les Triplettes de Belleville ou encore un Lapin
crétind'Ubisoft. Un marqueur et unclin d'ceil
aux icones du « French talent

En ce lundi 20 juin, on y surprend, attablé,
Cédric 0, ancien secrétaire d’Etat chargé du
Numérique, lequel croisera un peu plus tard
Stéphane Richard, passé de la présidence
d'Orange 4 la boutique de M&A de Jean-
Marie Messier. L'un et I'autre sont membres
de We Are depuis peu. Léditorialiste poli-
tique de L'Obs Serge Raffy aussi, qui vient,
tout sourire, saluer le maitre des lieux, Eric
Newton. Sous la grande tente installée au
fond d'un vaste jardin arboré, une grappe de
trentenaires facon digital nomads en tee-shirt
et pantalon chino réseautent. Cest aussi ici
que tour a tour Patrick Bruel, Julien Clerc
et André Manoukian ont improvisé sur le
piano blanc, tandis que les artistes Manu
Payet, Samuel Benchetrit et Ana Girardot
sontvenus parler cinéma et que humoriste
Paul Mirabel a testé ses premiers sketchs.

« En journée, on peut crois
upeurs, des banquiers et avocats daffaires et
des membres des comex du CAC 40, en soirée
plutét des gens de la création mais aussi des
visiteurs du soir qui n'ont qu'a traverser la
rue, le tout dans une ambiance décontractée »,
détaille Guillaume-Olivier Doré*. Fonda-
teur de la fintech Elwin, lentrepreneur a
fait du lieu sa base arriére lorsqu'il monte
de Bordeaux a Paris. Pour Cédric O, We Are

Bien-

Durant six
semaines, nous vous invitons
a explorer les endroits impré
ousecrets que fréquentent
les stars et les décideurs.
Dernier épisode: We Are

Installé dans
le triangle d’or parisien,
ce lieu de rencontre entre
les industries culturelles
et la tech veut mélanger
les mondes

est « la brigue relationnelle qui manquait a
I'écosystéme numérique ». Pour Julie Narbey,
directrice générale du Centre Pompidou,
il est 'endroit pour faire « du réseau et du
bmumurmu\e sur la créativité au temps des
‘et dumetavers ». Autre visiteur assidu,
\unhl.n\ de Quercize, ancien président de
Cartier, apprécie son coté « tutti fratelli »
(tous fréres). « Il y a un brassage incroyable
de femmes, d’hommes, de milieux et de géné-
rations qu'on ne retrouve pas ailleurs », dit-il.
Partis s'aérer quelques semaines loin de la
capitale, les « fratelli » de We Are ont prévu
de se retrouver autour d'un concert de ren-
trée le 25 aoit.

«On est un endroit ot les choses
et se font et, peut-étre en ce sens, un lieu de
pouvoir, mais franchement pas un club »,
pose Eric Newton, cofondateur de We Are
avec Charles-Henry Tranié et Pierre-Eric
Leibovici. Le terme figure, pourtant, sur
leur Kbis. « Mais il véhicule I'image d'un
cercle fermé, tout ce que
nous ne sommes pas,

ure Charles-Henry
La seule clé d'en-
trée, cest l'envie d'en étre. »
Moyennant, toutefois, le
paiement d'une cotisation
annuelle de 1500 euros
et de 660 euros de droits
dentrée. On I'a comp
We Are est l'antithése
d’un Automobile Club de

nce ou d'un Cercle de
I'union interalliée, fondés
respectivement en 1895 et 1917, ces temples
du costume-cravate patinés d’entre-soi.
« Notre propos est de créer des passerelles
entre des écosystémes, de polliniser et de
désiloter », abonde Pierre-Eric Leibovici.
Un peu plus tard par e-mail, Eric Newton
affine: « Nous sommes une force en mou-
vement qui veut peser dans lé concert inter-
national e la création, fiers e représenter

e passent

X

le génie francais. » En résumé, We Are
est ) une communauté d'entrepreneurs
de la tech et des industries culturelles et
créatives (ICC) francaises, b) un espace de
convivialité etc) un lieu de programmation
culturelle.

Peut-il en étre autrement quand un
ancien publicitaire et deux spécialistes du
capital-risque se mettent en téte de « dési-
loter » une communauté ? Comme dans
toute story empruntant a la tech, la bréve
histoire de We Are a commencé en 2017
en mode start-up: une étude de marché,
un « PowerPoint » servi avec un bon pitch
et couronné par une levée de fonds. Juste
avant, le trio Newton-Leibovici-Tranié s'est
longtemps vu a 'ancienne chez Savy, une
cantine de la rue Bayard située en face de
Tancien siége de RTL qui servait un excellent
foie de veau et des rillettes en entrée. Eric
Newton, qui a travaillé une quinzaine d'an-
nées dans la communication, notamment
chez Havas et Euro RSCG,
avant de fonder la société
de production de divertis-
sements House of Music
& Entertainment (Home),
phosphorait depuis long-
temps dans son coin sur
Tidée qu'il fallait faire se
parler entre elles les ICC
francaises. Un écosystéeme
puissant qui contribue
pour 110 milliards d'euros
au PIB, selon un rapport
d’EY France publie en
2019 qu'il a soigneusement épluché. « La
France a des leaders mondiaux dans la mode,
leluxe,la qm(nmunue l‘ cinéma, lamusiqe

.81 on veut compter mondialement dans
cet univers, il faut aider nos acteurs  se
connaitre, & échanger sur leurs expériences

cest justement l'objectif de We Are. »

Le pitch a tout de suite fait mouche auprés
de Pierre-Eric Leibovici etde Charles-Henry
Tranié, tous les deux gérants au sein du fonds
ini. Méme s'ils recherchaient avant tout
al'origine, pour eux et pour leurs copains,
un endroit cool  Paris pour se retrouver,
comme celase pratique danse: \ohn Houses
Londres ou au Battery de S
En 2018, ils testent leur projet auprm d'un
noyau dur de futurs investisseurs issus de
lcur\ réseaux respectifs, dont le fondateur
imoncini, la productrice
ion Louise Ekland,
Tétu, The Good

de lentreprise de financement p.:mup.m{
October, et Grégoire Lucas, associé  I'époque
au sein de I'agence de communication Image
Sept d’Anne Méaux, la papesse de la com.
Ils diffusent ensuite une dizaine de visuels
auprés de leurs amis business angels mais
sans business plan et levent 2 millions d'eu-
ros en six mois. « On leur a dit : “Le tic
dentrée est de 10000 euros mais vous me
tez ce que vous souhait
retour sur investissement”;
de la diversité », rapporte Charles-Henry
Tranié. La démarche séduit une quarantaine
d'investisseurs et permet de recruter le:
200 premiers membres, pressés d'ouvrir
leurs chakras. Restaita lruu\cr lelieu. « J'ai
umé tout Paris pendant deux ans avant
d’avoir le coup de foudre », confie Eric
Newton, qui finira par dénicher 'ancien
Grand Musée du parfum, fermé depuis un
an. Réaménagé a marche forcée en quatre
mois, son hotel particulier engrange des
salles d’exposition, des espaces de confé-
rence, des studios de production, une salle
de musique et de cinéma, une suite privée au
dernier étage et, piéces centrales du QG de
We Are, un restaurant et un écrin de verdure.
Confiée au jeune chef Arthur Jallerat, passé
par LArpége d'Alain Passard, I'Orangerie du
George V et 'Ambroisie de Bernard Pacaud,
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la restauration met a Phonneur la gastrono-
mie francaise, mais a des prix accessibles

En janvier 2020, toutefois, a quelques
jours de son inauguration, la nouvelle vitrine
de I'innovation et de la création est devenue
inaccessible. « Pour notre soirée de lance-
ment, fin décembre 2019, ¢'a été lenfer :ona
eules gréves dans les transports en commun
contre les retraites, personne ou presque n'apu
venir »,se souvient Olivier Goy. Etle 16 mars
2020, aprés tout juste trois mois d ouverture,
We Are entre en confine-
ment. « C’a été un moment
terrible, comparable & un
Airbus en train de décoller
auquel on coupe les deux
moteurs », décrit Newton,
qui passera les trois mois
suivants a remobiliser les
équipes, faire la péche aux
aides et produire des émis-
sions de télévision dans
les studios désertés. Mais
le 20 juin 2020, Newton
active son réseau et monte
en deux temps, trois mouvements la Féte de
lamusique avec France Bleu. Privés de scéne
depuis des mois, Bénabar et une poignée de
compositeurs et de musiciens électr
public qui se presse sous le chapiteau dressé
dans le jardin. Le spectacle, retransmis sur
le réseau de radios locales de Radio France,
signe un grand moment de retrouvailles
collectives et, pour We Are, le premier évé-
nement d'envergure depuis sa création.

Pour casser les « silos », Eric Newton et ses
équipes ne font pas que briser la glace entre
membres et mettre de Iénergie positive tous
les jours dans leur centrifugeuse 3 talents
et projets. Ils infiltrent les

Direction Austin (Tc\.m etson festival \nuth
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De gauche a droite:

le restaurant ;

le mur de Polaroid
ivénements

culturels; le concert

de Bénabar

enjuin 2020;
Charles-Henry Tranié,
Eric Newton

du réseau, le 21 jillet.
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parlercrésion,Roselyne Bahelo ministre

by Southwest, le

B aduseris cuhrdles melant ciném
musique, mode et tec ies

dela Cultu Pinault, patron
dugroupe de e e ring, Jean-Paul Goude,
et metteur en scéne, I'auteure

Une-visite exploratoire quils comptent répé-
ter lan prochain en embarquant une centaine
dentreprises francaises

Mai: surtout grice i sa program-
mation culturelle que We Are remplit sa
mission de lieu ot « les choses se passent
et se font ». C'es

eudisoir que le chanteur
Joseph Kamel a été repéré
par le manager d'artistes
Thierry Suc, puis a fait
toutes les premiéres par-
ties des concerts de Julien
Doré et signé un premier
album chez Sony Music,

Columbia. Un effet trem-
plin dont ont aussi bénéfi-
cié les fréres Herrerias du
groupe musical Terrenoire
etla compositrice Yseult,
T'un et l'autre récompensés aux Victoires
de la musique. Une quarantaine de jeunes
humoristes passés par We Are se succédent
désormais sura scéne du GPlay Comedy
Show, di r Iapplication 6Play de
M6, « Les talents de lajeane scéne frangaise
commencent G comprendre que C'est ici bien
plus que dans un studio denregistrement, par
exemple, qu'ils peuvent rencontrer des pro-
ducteurs et trouver des débouchés », appuie
Eric Newton.

Lévénement de loinle plus marquant reste
lapremiére édition du We Are French Touch,
coorganisé avec Bpifrance en novembre 2021
sewun incroyable,

phares des ICC, Festival de Cannes, Viva-
Tech et Midem, et multiplient les mi:
drobservation. En mars, avec Business F
et Bpifrance, ils montent une « learning
expedition » avec une dizaine de Frenchies.

avee2000 participants, 250000 en live sur le
site et plus de 1 million de personnes touchées »,
rgl.u e Nicolas Parpex, directeur du péle d'in-
sement ICC de Bpifrance. Parmi les

280 intervenants qui s'étaient relayés pour

Clara Dupont-Monod ou encore le réalisa-
teur Jean-Jacques Annaud. « Un moment
magique! . qualifie Deborah Papicrnik
responsable des partenariats pou

«Bruno David le président du Museu dhi
toire naturelle, a déboulé avec une pierre plus
vieille que la Terre; Pascal Morand, président
de la Fédération de la haute couture et de la
mode, ajoué au piano une de ses compositions,
se souvient-elle. Les gens montraient une autre
facette d'eux-mémes, »

« Cétait du jamais-vu et trés qualitatif!
se réjouit quant a lui Nicolas Santi-Weil,
directeur général de la marque de mode
AML. On a terminé a I'El; Montmartre
par quatre concerts dartistes qui venaient de
se rencontrer. » Loccasion pour lui de faire

etinterpréte Alice et Moi. « Depuis, je compose
des chansons pour une jeune artiste qu'il m'a
présentée », narre la jeune femme, qui a aussi
ajouté un nouveau label a son vestiaire. En
juin, ils ont posé en duo pour la campagne
de recrutement de We Are devant lobjectif
dOlivier Goy, passionné de photographie.
contre marquante, celle de Deborah
Papicrnik d'Ubisoft ¢t de Catherine Pégard,
présidente du chiteau de Versailles, autour
dun petit déjeuner avec, 4 larrivée, une
application animée par les Lapins crétins
pour accompagner les jeunes visiteurs dans
les jardins du chiteau. « Si on a un pouvoir,
appuie Eric Newton, c'est celui d'abaisser les
barriéres entre les gens qui décident et cewx qui
créent, de mélanger des univers. » Prochaine
étape dés larentrée: une We Are School, pour
les former aux transformations du monde qui
vient, du Web3 aux NFT en passant parle live
shopping, sans oublier les problématiques
de RSE. Intense.




